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598707 CORIGLIANO FRANCESCA Marketing territoriale ed eventi: l'esperienza delle sagre attraverso lo sguardo dei partecipanti ANGELINI 100

605282 TURRINI FRANCESCO Il ruolo delle emozioni nel servicescape: il caso dell'Aeroporto di Pisa ANGELINI 108
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VITA Dai social media alle playlist: Un'analisi quali-quantitativa del mercato musicale contemporaneo CORCIOLANI 105

562122 MENCARINI GIACOMO Pubblicità Inclusiva: Un'analisi empirica della rappresentazione della diversità nelle campagne pubblicitarie CORCIOLANI 105
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622615 ANARI GIULIA L’impatto economico dei concerti dal vivo in Italia: un’analisi con metodi di machine learning SALVATI 107
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